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Durante los últimos 15 años hemos formado a jóvenes que hoy gozan de unos trabajos 
extraordinarios dentro de la industria audiovisual. La experiencia internacional de nuestros 
estudiantes nos muestra que estamos en el buen camino. 
La formación de L’Idem se basa en:

	 • Aprender todos los idiomas del trabajo en equipo
	 • Trabajar con profesionales reconocidos en todo el mundo (Bélgica, EE.UU., Canadá,
		  Francia...)
	 • Poder seguir cursos en Francia a menos de 2 horas de Barcelona
Realizar prácticas en el extranjero gracias a nuestros «embajadores» en Nueva York, París, Raleigh, 
Montreal... Porque trabajar en animación 2D/3D, audiovisual y diseño gráfico es abrirse al mundo.

Christine Rey  

Directrice L’Idem (France)

L’Idem s’instaura a Barcelona amb una experiència de 15 anys en l’àmbit de l’educació. L’objectiu 
d’aquest nou repte és d’oferir als nostres estudiants una formació internacional, l’aprenentatge de 
múltiples competències, una cultura europea professional, un ample abast geogràfic, una formació en 
diferents idiomes...
El valor afegit d’aquest concepte és que, durant els anys de formació, els estudiants puguin integrar-se 
en l’espai professional internacional fent:

	 • Tallers a Catalunya, França i resta d’Europa
	 • Cursos amb professionals d’Europa i d'Amèrica del Nord
	 • Una xarxa mundial d’empreses per fer pràctiques i trobar feina
	 • Reconeixement d’una titulació i la seva experiència internacional
	 • L’aprenentatge de les llengües: català, francès, castellà i anglès
Les carreres en multimèdia, animació, motion graphics i audiovisuals no tenen fronteres: les coproduccions europees, 
la globalització de la línia de producció... Els futurs professionals han d’entendre aquesta organització i crec que el 
millor mètode per estudiar és saber com funcionen aquests sectors. L’Idem, amb gairebé un miler d’alumnes formats 
que treballen en tot el món en el dibuix animat 2D/3D, imatges en 3D, producció audiovisual i publicitat, té una 
xarxa professional de més de 500 empreses que reben als nostres estudiants per realitzar les seves pràctiques i obtenir 
feina. Són professionals reconeguts i que participen en el programa de l’escola. L’Idem és l’escola que fa la diferència!

Pierre Roca
Director de L’Idem Barcelona

L’Idem, revelando talentos…

 Una veritable escola catalana internacional!
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Comunicación
Visual

Realizador
Animador 2D-3DAudiovisual

Admisión Admisión

Diseñador
Comunicación
Visual

• 3D / Efectos Especiales
• Audiovisual

• Audiovisual
• Comunicación Visual

• Com Visual
• Realización

MASTERSMASTER

DIPLOMATURA

BACHILLERATOBACHILLERATO 1
año

Diseñador
Realizador
animación 2D-3D

Diseñador
Tronco común

Diseñador
Tronco común

Diseñador
Realizador
animación 2D-3D

Diseñador
Realizador
animación 2D-3D

Bachelor
Audiovisual

Diseñador
Comunicación
Visual

Bachelor
Audiovisual

Diseñador
Comunicación
Visual

Bachelor
Audiovisual

DISEÑADORAUDIOVISUAL

2
año

3
año

4
año

1
año

2
año

3
año

4
año

1
año

2
año

3
año

Bachelor y Masters

Títulos
Tras seguir estos cursos, podrás adquirir, la doble titulación:
 •  Licenciatura y Master Europeo
 • El título profesional francés, inscrito en el Repertorio Nacional de las Certifi caciones Profesionales (RNCP)

Idiomas
 • Clases en Inglés para preparar las prácticas en EE.UU
 • Clases en Francés para los estudiantes que deseen realizar un año de estudios o prácticas en Perpiñán (Francia)  
  o en otros países francófonos
 • Las clases se darán en catalán, castellano, francés e inglés según los profesores que intervengan y según las   
  formaciones
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LEYENDA

Cultura
Artística

Dibujo

Audiovisual

Conceptos 
creativos

Producción por 
ordenador

ecciones y salidas

 Director
 Asistente realizador
 Operador de cámara
 Sound designer
 Director de fotografía
 Técnico de sonido
 Montador
 Editor digital
 Postproducción: FX y 

 compositing
 Productor
 ...

p 10 - 11

 
udiovisual

p 6 -7

 Diseñador
 Diseñador 3D
 Diseñador gráfi co
 Storyboarder
 Animador 2D/3D
 Motion graphics
 Layout man
 Desarollo visual de fondos
 FX y compositing
 Animador 3D/2D
 Modelador 3D
 …

iseñador, realizador
animación 2D-3D

p 14 -15

 Diseño gráfico
 Diseño gráfi co web
 Diseño gráfico digital
 Dirección de arte
 Direccción estratégica
 Realizador audiovisual
 Motion designer
 …

iseñador
comunicación visual



Trabajar en el cine de animación consiste en trabajar en un sector dinámico, a 
la cabeza del progreso. 
La animación gráfi ca ha evolucionado considerablemente, desde los anuncios
de televisión al cine y ha invadido nuevos territorios mediáticos.
Trabajando en equipo, podrás adquirir un nivel internacional en aplicaciones 
interactivas, postproducción, publicidad, animación y entorno digital de la 
Web, Televisión, Cine y Videojuegos. 
Puedes convertirte en: animador 2D, animador 3D, diseñador, storyboarder, 
layout man, director artístico, realizador…

¿ Te interesa ?

iseñador, Realizador
de animación 2D/3D Duración: 4 años

Contenido
Dibujo Anatómico

Modelo en vivo
Técnicas artísticas

Cultura cinematográfi ca
Cultura profesional

Infografía 2D
Infografía 3D

Preproducción
Análisis de guión

Estudio de los personajes
Estudio de los fondos

Animática
Storyboard

La biblia gráfi ca
Producción

Layout posing
Layout fondos

Modelización / animación 2D-3D
Posing

Intervalos Cleanage
Fondos

Postproducción
Montaje
Sonido
Compositing
Efectos Especiales
Master y PAD
Programas utilizados
3D Studio Max, Maya, Photoshop, 
After effects, Flash, Nuke,
Final Cut, Premiere, Avid,
Prácticas en empresas
Durante las prácticas en las empresas,
los estudiantes forman parte de 
equipos 
de producción en la creación de 
películas,
series de televisión, videojuegos
y publicidad, en España o en el
extranjero.
Idiomas
Catalán / Castellano
Inglés / Francés
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iseñador, Realizador
de animación 2D/3D

Un sector vanguardista, 
para crear magia e ilusión...

Desde hace 10 años en

Ellipsanime, acogemos a estudiantes

de l’Idem y muchos de ellos se han

quedado en la empresa (más de 10

a fecha de hoy).
Son estudiantes que llegan con un 

alto nivel profesional cuando

terminan sus estudios.

http://www.ellipsanime.com

http://www.dargaudmedia.com

http://www.storimages.tv

Robert Réa

ELLIPSANIME DARGAUD MEDIA 

ELLIPSE FILMS 
(PARIS)

« Entré a formar parte de 
L’Idem en 1998 y por primera 
vez tuve acceso a un ordenador.

Dibujaba pero nunca había
usado la informática como 
herramienta. 
Durante mi estancia en la 
escuela pude experimentar con 
diferentes técnicas de dibujo y utilicé software profesional.
Después de mi ciclo, trabajé para empresas de diseño publicitario,
y me integré muy fácilmente en el sector de la animación 3D hasta 
acabar en Nueva Zelanda en WETA Digital para formar parte del 
equipo de James Cameron, director de la película AVATAR.  Para 
mí fue un sueño que L’Idem me ayudó a realizar. »

Gerald Clevy Artist 3D Weta Digital (http://www.wetafx.co.nz)

J. Camerón G. Clevy

Los profesores se preocupan siempre de que 
sigamos adelante...
« Enseguida me convenció la dimensión humana y el
dinamismo de L’Idem. Los profes se preocupan siempre
de que sigamos adelante, de que comprendamos
las prioridades de la producción. En el contexto
profesional, nos proporcionan una formación realmente
efi caz. 

Tienen un gran deseo de comunicarnos su pasión y su 
saber profesional.

No había practicado nunca la animación en 3D y
tampoco era muy bueno dibujando. Pero en poco
tiempo fui capaz de producir un trabajo de calidad profesional, lo que
me permitió, en dos ocasiones, encontrar unas prácticas en empresas que
resultaron muy satisfactorias. En las últimas que hice, me contrataron como
artista 3D en Wendigo Studios en Canadá. ¡Se lo debo todo a L’Idem! »

Etienne Badia
Artista 3D en Wendigo Studio (Canadá)

Un sueño realizado 
con AVATAR...

7
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Modelaje - escultura

Fondos 

Matte painting

St
or

yb
oa

rd

Estudio del movimiento

En resumen, se puede decir que 
han adquirido perfectamente lo 
fundamental...

« Los trabajos que hemos visto 
son de un alto nivel gráfico. 
Los alumnos son todos 
excelentes dibujantes y esto es 
lo que falla, en general, en las 
escuelas. La técnica es sencilla 
pero de nada sirve si no hay 
talento. 

Estos jóvenes han estudiado 
el ritmo de la producción.

En resumen, se puede decir que han adquirido 
perfectamente las enseñanzas fundamentales. A menudo 
me desilusionan algunas escuelas «de prestigio». Aquí, en 
L’Idem, mi sorpresa ha sido tremenda. Los estudiantes 
están listos para trabajar. Incluso yo le propuse a uno 
de ellos contratarlo, pero desgraciadamente ya se había 
comprometido con una empresa en Canadá. » 

Serge Umé de los Estudios Digital Graphics de Lieja (Bélgica)
http//www.digitalgraphics.be
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Storyboard

Realización 3D

Buscando expresiones

« Llevo 7 años acogiendo estudiantes de L’Idem en las 
producciones que dirijo. Me gusta su formación, su facultad de 
adaptación y su entusiasmo, de tal manera que más de uno ha 
sido contratado con un contrato fi jo. 

Durante el mes de mayo del año pasado, fui miembro del 
jurado del examen de fi n de curso y eso me permitió conocer a los profesores y 
percatarme del buen nivel de la escuela. »

Serge Canaud
Director de producción Method Film París / Luxembourg - http://methodfi lms.fr

Estas prácticas les han llevado hacia su 
primer empleo...



Ampliar su visión del mundo, 
descubrir nuevos espacios culturales 
para transcribirlos con imágenes y 
sonido.

Con esta formación conseguirás 
una buena percepción espacial, 
sonora y visual así como una buena 
comprensión de los acontecimientos 
y de la evolución de las nuevas 
tecnologías.
Durante el primer año te 
enseñaremos lo indispensable para 
comprender toda la cadena de 

producción y aprenderás formas de 
trabajar profesionales.
El segundo año elegirás tu 
especialización: manejando la 

cámara, montando 
imágenes y sonido,  
produciendo 

reportajes, publicidad, video clips, 
documentales, películas de fi cción...
El tercer año te servirá para 
profundizar tus conocimientos en la 
especialización elegida.
L’Idem dispone del material 
necesario para la realización de todos 
estos proyectos y más.                             

 
udiovisual

¿ Te interesa ?

 Duración: 4 años

Preproducción
Semiología, cultura y cine club

Legislación, derecho de la imagen y de la
propiedad intelectual

Historia del cine y de la televisión, análisis fílmico
Narración de la imagen y del sonido, 

metodología de la escritura
Guión, storyboard

Organización y presupuesto
Producción

Imagen: fotografía, encuadres, multicámaras,
Iluminación

Sonido: toma de sonido, estudio, plató,
 exterior y Voz en off

Guión técnico, tareas de producción
Postproducción

Montaje de imagen
Montaje de sonido

Efectos especiales y compositing
Diseño de sonido y doblaje

Motion graphics y animación 3D

Realizaciones
reportajes, documentales, series,
video clips, realizaciones en directo, multicámaras 
con unidad móvil
Stop motion, revestimiento gráfi co y sonoro
Televisión
Condiciones de trabajo profesionales: Web y TV
del L'Idem
Programas utilizados
Photoshop, Final Cut, Adobe Premiere, Avid,
3D Studio Max, Maya, After effects, Nuke, Flash,
Protools HD, Cubase.
Material audiovisual
Unidad móvil, 8 cámaras, control de sonido, control
de vídeo, 2 cabinas audio, un plató TV, 4
cámaras DVC pro HD, 2 cámaras Panasonic P2,
tablas de mezclas de sonido e imagen HD y 
analógicas, estación de montaje HD, material óptico, 
luma, SteadyCam y travelling, material luces...
Idiomas
Catalán / Castellano / Inglés / Francés10



La intensidad 
de la imagen y del sonido…  

En L’Idem nos han escuchado 

y sus formaciones corresponden 

totalmente con nuestros criterios de 

contratación. Llevamos más de dos 

años colaborando en la organización 

de las prácticas profesionales. 

Los estudiantes se benefi cian de 

un apoyo profesional y del mejor 

material audiovisual.
Josep Noguer 

MEDIA MOVIL - GIRONA / BARCELONA

www.mediamovil.cat

« Con su formación, L’Idem me permitió 
adquirir los conocimientos necesarios 
para realizar las diferentes funciones 
técnicas a nivel audiovisual. Me dieron 
las bases para poder formarme en 
el sector de las nuevas tecnologías: 
encuadrar, montaje, sonido y crear un 
producto audiovisual acabado. Tener 
la posibilidad de participar en varios 
proyectos me dio la oportunidad de 
poner en práctica mis conocimientos.

Ahora trabajo en la RTVA, televisión 
pública de Andorra, como operador de imagen. »

Sergi Pla, Radio Televisión Andorrana.

Todo  lo que necesitaba 
para realizarme...

« Conozco a una de las profesoras 
que trabaja en L’Idem. Un día me 
pidió que echara un vistazo a los 
trabajos de sus estudiantes. Acepté 
pensando que iba a encontrarme 
con buenos dibujos pero bastante 
amateurs. ¡Qué sorpresa me llevé, 
me quedé impresionada! 

¡Esos dibujos sí que eran de profesionales! Entonces, nos vino 
la idea de crear un proyecto para llevar a estos estudiantes de 
diseño y técnicas audiovisuales hacia la creación. Son enérgicos 
y serios, lo que nos benefi cia bastante. »

Fiona Moris
Ex-Directora Artística de Endemol Initial London

Actualmente Head of Specialist Factual en DCD London

¡Estos trabajos eran muy profesionales!

11
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iseñador en
comunicación visual

El diseñador en comunicación visual 
tiene por misión:
Realizar el “brief“ (informe) del 
cliente, recoger la información, 
analizar las necesidades y determinar 
las condiciones de trabajo.
Pasar de la idea al concepto de 
creación (esbozos, estudio de las 
tendencias, propuestas de proyecto al 
cliente y reajustes si son necesarios).
Realizar el proyecto. El diseñador 
en comunicación visual realiza 
técnicamente el concepto elegido. 
Controla la producción gráfi ca 
(producción, fabricación, costes). 
Dirige y anima un equipo de 
maquetistas, grafi stas, roughmen, 
fotógrafos... Elige a los 
subcontratistas y negocia con el 
cliente. 
Controla la calidad y la producción. 
El conjunto de sus misiones justifi ca 
su formación de 4 años. 
El diseñador en comunicación visual 
es el intermediario entre el cliente, 
el estudio de creación del que forma 
parte y los prestadores de servicios. 

Con más experiencia, el diseñador en 
comunicación visual puede ocupar un 
puesto de director artístico.

iseñador eniseñador eniseñador eniseñador eniseñador eniseñador en
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¿ Te interesa ?
Sociología y Semiótica de la Comunicación
Técnicas de comunicación
Marketing y Webmarketing
Historia del arte y de la comunicación
Dibujo académico
Análisis de la imagen
Procedimiento creativo y estudio
Investigación gráfi ca Rough y maqueta
Realización
Print: PAO Packaging Publicidad Edición
Web: Ergonomía, Webdesign
Video: Guión, storyboard, producción, 
postproducción
Seguimiento cliente
Control de la producción
Control de los recursos humanos
Gestión de los presupuestos
Programas utilizados
Photoshop, Illustrator, Indesign, Premiere, 
Dreamweawer,
Flash, Action Script, After Effects, 3D Studio Max
Idiomas
Catalán / Castellano / Inglés / Francés
Prácticas en empresas
L’Idem mantiene constantemente relaciones en cada
sector de actividad.
Durante el segundo y el tercer año, proponemos
prácticas en empresas nacionales e internacionales
(Canadá, EE.UU., Bélgica, Cataluña, Francia,...).

Con más experiencia, el diseñador en 
Duración: 4 años



iseñador en
comunicación visual

  Palabras, 
imágenes  

y sentido... 

Hoy tengo 20 años de carrera y 

me hubiese gustado poder estudiar 

en una de estas escuelas. Como 

presidenta del Jurado de examen 

de fi n de curso, me doy cuenta 

de la evolución del nivel de los 

estudiantes. L'Idem es un lugar 

estupendo donde se cruzan todos 

les estilos, las creaciones, los 

colores, las ideas... 
Olivia Mailhes

Directora de comunicación (Pôle de compétitivité Derbi)
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Titre de l'article

Tiunt odit laborem. Itate molorepero cus doloribus renimin ihiliquis et es 
dolene plamusdaecae maionse quibus consenectum ra dolorae strupta 
nobis es doloreptati doluptas mo ipsae cus samusap erspitamus es restetur ma 
cuptius molupist, quae nit erum hit ex erum eos rem. Pos adit volorestia con estis 
iusciaecto int iliti into tem doluptaqui remodipsam reptior modi duciistion num 
sitinulloris ex explic tem voles eatur, officip idestiorro omnimaios doloreh eniasinci 
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est, cus volore, is as digenis apedignitae conseque nobis re velicitam ut quos aut 
dolut ra ad utae.

Ebis sam adiorem faccumqui beatatibus magnis sunt dolupta sinissi tiorion 
etur miliqui ab iditat liquis doluptat hitae si am dolorer epedit que dus, sit abor 
remporis de niendi ilit ut omnis ad untiate verum ventis eicium et eatiassus eum 
hilibus nulla nossimus audae eossequo quisim adias dusapis eliquid estiis vid 
molorib uscientem. Imus resequas ad quatur, nesciam, noneturion nonsequ 
odipit ea quas idundam quamus aut ad quatquam, qui re pedit qui blaut la 
corest, conem faciam, undestiam dolorro bearum evel ilique nonet fugia is ipide 
eos excerum il et aliquist, si dunti beatur aborest ea ditasim aut laccullam, quibus 
sit, ommolor rumquia turibus, eleseque modipsapis reius, que delessime pres.

Harum hillaut ressit ped enis imod molorehent.Uda corerum aut volestotati aliqui 
nonsernat quia vendi diorem que se laborpost, ullantis earchiliquia ium dolupta 
quiscii sciatquis voluptam qui rempora nam antibusame et eatem iumetur? Qui 
simus et eri sit audant intia quiam rat.

Non eaquiasit unt es enecae pa simi, sed ut veliaectus asimin eos est adicia 
aliquas dolore perum velibus enis milis coresti osaped quis expla nonsed quam 
explit, 

Sam harcil mi, ut dem fuga. Exceseque consequaspel eliquibus et ea cuptaqui 
sinci volorro ribuscid et ulparupta quatqui simet hit enit, consed miniantia volo 
volorerum que plaborepre minverovit quature quam, eos ni inti volumquam 
labores modi nus quo comnitia non culpa nonsend eligeniet litati di dem.

« Ostior minus, quia andemporia con nonesse quasperitio debit acitem ius, aut 
quissuntur at. » 
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Ommolorum quis expedi sunti ommodig 
endebis doluptatus dolupta tionet ressunt, 
consenis est, cusantia nation et la con nos 
aut ab illande qui odicipsae lanto beriam 
lam fugit quaspel endantotae sime ad 
etusandam cone prorehe nimenem diassim 
inullab orestis ut inciet que num nonse 
elluptas qui int ex eiundit, commoluptur 
am que esequas aspiet verum veniente 
nonesequis quatatur? Qui nes doleniate inis 
doleseque recae exped magnihil ilis cum et 
facest aut id quame sandemposam, cora 
susda plist deligenda doles etur? 

Intertitre
 Ptatam el et pratur sumquam estorroratem 
laboria abore voloribust aut vel ipitas 
idesequo del et, utaecea di re, adit possitiant 
qui toris doluptae nonseditio. Sediat estrum 
faccum site lab ipienim que omnihil igenimin 
rectestia velent aceprae voluptaquunt rem. 
Icia ipsantia sinumqui utatincto doluptia sum 
fugiani hillentur?

Ignatib usandipit evelicia sit adiosto eum 
enimust, ad quaspis dolor sam quo int etur 
sum volupta quiatur?

Obissim pediti cor rem verum ad elit quis 
aturia voloreium autem aut dolorum qui 
debit a et quasperum si testempora volupta 
doluptaquae se pliqui nonsequi as pratus 
eveniat emporitia nim rem volorpo rrorestiunt 
lisquissiti qui vitat et occum rat.

Nos molesse ctibus re nulluptas aut et quam 
quo magnim et aliqui diti cusandipis velessi 
doloreritet.

Ed ea volupta ssundaes expla alignat 
ectiur sinis quo tem alisi con expeles alicia 
quiditiae rescimenem adicipidebit fugitatur, 
quoditam, to mil int harume nisit, nisciae. 
Ratem ium voloribus as delesto taspererum 
excepudi sam eatin con consequi repedio. 
Unt est odit officimusda vellis dolorum et 
alibus utemolo eum siminit everspel ma 
voluptatur renis evenit, oditiam sapic tem 
velliandae volupta sperit qui bearchi litiam 
dolessi tatium iust dis am qui tem fugiatur?

[ Mendis endipid quatiis cienist iasped maximil ius voluptatia ]

[ Ibust utat officiis diciet dolor militatur autaspe ]
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Le marché des spiritueux en 
France

Croissance de 1,8% entre 2003 et 
2007. Nouvelle augmentation de 
consommation de 3,13% des spi-
ritueux en France entre 2008 et 
2012.
La France reste le premier pays 
consommateur de scotch whisky 
au monde et sa consommation 
devrait augmenter de nouveau 
de 7,87% entre 2008 et 2012.
La vodka et le rhum connais-
sent de fortes augmentations de 
consommation alors que les li-
queurs, le gin et le cognac/arma-
gnac reculent dans la consom-
mation des Français.
Les « spiritueux nationaux » et no-
tamment les anisés poursuivent 
une baisse de consommation 
régulière et devraient voir leur 
consommation reculer de 4,41% 
entre 2008 et 2012.

Les marques suivent de près les 
évolutions des habitudes de 
consommation, conduisant à des 
stratégies assez proches. C’est 
notamment le cas du whisky, de-
venu en 2003 le spiritueux le plus 
consommé en France, au détri-
ment des anisés. Pour capitaliser 

sur ce succès, l’ensemble des ac-
teurs se sont orientés vers le dé-
veloppement des gros volumes, 
bouteilles de 1,5 litre vendues à 
des tarifs promotionnels.

Répartition des ventes de spiri-
tueux en France

Ainsi, Bacardi a-t-il choisi la 
marque Grey Goose pour sa diver-
sification. Mais le véritable com-
bat se livre actuellement. La cible 
: Absolut, la deuxième marque de 
vodka au monde, mise en vente 
par le Suédois V&S. Pernod-Ricard 
et Bacardi sont sur les rangs. L’en-
jeu est de taille puisqu’une telle 
acquisition permettrait aux deux 
challengers d’attaquer sur son 
point fort le leader Diageo et sa 
Vodka Smirnoff. 
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Pour dynamiser les ventes de l’ensemble de leurs marques, les groupes ont misé sur les 
«ready-to-drink», aussi appelés «prémix», ces cocktails pré-mélangés, souvent vendus sous 
conditionnement de petite taille. L’objectif ? Concurrencer les bières et séduire la clientèle 
féminine. Diageo a été un des précurseurs de la tendance avec sa Smirnoff Ice, cock-
tail de vodka et de bière sous format 30 centilitres. Pernod-Ricard et son Ricard Bouteille 
s’étaient engouffrés dans cette brèche en 2004, pensant freiner la chute de ses ventes 
d’anis, séduire plus de femmes et profiter en même temps d’un produit aux marges plus 
avantageuses. Mais le succès reste pour l’instant limité avec 1,5 million de bouteilles ven-
dues.

 

Le long drink redynamise les ventes de spiritueux

La tendance actuelle est en effet plutôt au «long drink», cocktail à base d’un spiritueux 
allongé d’un soda. Boisson plébiscitée par les Américains, le long drink est arrivé jusqu’en 
Europe, remettant au goût du jour des boissons oubliées des consommateurs. Les liqueurs 
traditionnelles, à l’instar du Cointreau dans le célèbre cocktail Cosmopolitan, retrouvent 
ainsi leurs lettres de noblesse. Le goût plutôt neutre des alcools blancs TGV (tequila-gin-
vodka) se prête également très bien à ces mélanges. A la grande joie des marques qui 
accèdent ainsi à ces nouvelles cibles : les femmes et les jeunes.

Tendances du marché français du 
vin et des spiritueux

La vodka, nouveau relais de 
croissance des groupes

Le vrai relais de croissance 
des groupes, cependant, est 
sans nul doute le segment des 
vodkas, dont les ventes ont 
progressé de 8 % en 2006. Un 
succès qui poussent les acteurs 
mondiaux à réorganiser leur 
portefeuille.
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PRIX +

CLASSIQUE

TENDANCE

PRIX -

Poliakov 9€

Wyborowa 18€

Eristoff 10,50€

Smirnoff 12,50€

Absolut 20€

Pravda 29€

Snow Queen 35,95 €

Diamond 80€

Diva 165€ min.

Kauffman 89,20€

Imperia 41,25€

Belvedere 40€

Grey Göose 36,50 €

Zubrowka 19,50€
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AXE 4 : L’identité polonaise
Concept d’évocation : L’aigle

Le blason de la Pologne est blasonné ainsi : 
de gueules à l’aigle d’argent, armée, bec-
quée et couronnée d’or.

En Pologne il est communément appelé Aigle 
Blanc (en polonais Orzeł Biały).

Selon la legende, l’aigle blanc serait né 
quand Lech, le mythique fondateur de la 
Pologne, vit un nid d’aigle blanc et, le consi-
dérant de bonne augure, fonda la ville de 
Gniezno (gniazdo qui veut dire nid en polo-
nais). Au moment où l’aigle déploya ses ailes 
pour s’envoler dans le ciel, un rayon de soleil 
couchant rouge illumina ses ailes, de telle 
manière qu’elles paraissaient dorées; mais le 
reste de son corps était blanc.

L’aigle est donc par exellence représentatif 
de la Pologne. De plus, l’aigle a pour sym-
bolique commune la beauté, la force et le 
prestige donnant ainsi un caractère fort à la 
marque.

Le choix des couleurs confère une image mys-
térieuse. La bouteille est en verre givrée. La 
partie noire étant opaque et la partie bleue 
laissant transparaître la vodka.

Le noir : le prestige, l’élégance
Le bleu : la pureté (Vodka pure)

Le marché des spiritueux en 
France

Croissance de 1,8% entre 2003 et 
2007. Nouvelle augmentation de 
consommation de 3,13% des spi-
ritueux en France entre 2008 et 
2012.
La France reste le premier pays 
consommateur de scotch whisky 
au monde et sa consommation 
devrait augmenter de nouveau 
de 7,87% entre 2008 et 2012.
La vodka et le rhum connais-
sent de fortes augmentations de 

sur ce succès, l’ensemble des ac
teurs se sont orientés vers le dé
veloppement des gros volumes, 
bouteilles de 1,5 litre vendues à 
des tarifs promotionnels.

L
E

 M
A

R
C

H
É

 D
E

S
 A

L
C

O
O

L
S

Tendances du marché français du 
vin et des spiritueux

La vodka, nouveau relais de 
croissance des groupes

Le vrai relais de croissance 
des groupes, cependant, est 
sans nul doute le segment des 
vodkas, dont les ventes ont 
progressé de 8 % en 2006. Un 

- Mapping -

Wyborowa 18€

Smirnoff 12,50€

sent de fortes augmentations de 
consommation alors que les li-
queurs, le gin et le cognac/arma-
gnac reculent dans la consom-
mation des Français.
Les « spiritueux nationaux » et no-
tamment les anisés poursuivent 
une baisse de consommation 
régulière et devraient voir leur 
consommation reculer de 4,41% 
entre 2008 et 2012.

Les marques suivent de près les 
évolutions des habitudes de 
consommation, conduisant à des 
stratégies assez proches. C’est 
notamment le cas du whisky, de-
venu en 2003 le spiritueux le plus 
consommé en France, au détri-
ment des anisés. Pour capitaliser 

Répartition des ventes de spiri
tueux en France

Ainsi, Bacardi a-t-il choisi la 
marque Grey Goose pour sa diver
sification. Mais le véritable com
bat se livre actuellement. La cible 
: Absolut, la deuxième marque de 
vodka au monde, mise en vente 
par le Suédois V&S. Pernod-Ricard 
et Bacardi sont sur les rangs. L’en
jeu est de taille puisqu’une telle 
acquisition permettrait aux deux 
challengers d’attaquer sur son 
point fort le leader Diageo et sa 
Vodka Smirnoff. 
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progressé de 8 % en 2006. Un 
succès qui poussent les acteurs 
mondiaux à réorganiser leur 
portefeuille.
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Poliakov 9€

Eristoff 10,50€

Smirnoff 12,50€
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Diva 165€ min.

    - Bouteille -

    - Gamme -- Gamme -- Gamme -- Gamme -- Gamme -

AXE 4 : L’identité polonaise
Concept d’évocation : L’aigle

Le blason de la Pologne est blasonné ainsi : 
de gueules à l’aigle d’argent, armée, bec-
quée et couronnée d’or.

En Pologne il est communément appelé Aigle 
Blanc (en polonais Orzeł Biały).

Selon la legende, l’aigle blanc serait né 
quand Lech, le mythique fondateur de la 
Pologne, vit un nid d’aigle blanc et, le consi-
dérant de bonne augure, fonda la ville de 
Gniezno (gniazdo qui veut dire nid en polo-
nais). Au moment où l’aigle déploya ses ailes 
pour s’envoler dans le ciel, un rayon de soleil 
couchant rouge illumina ses ailes, de telle 
manière qu’elles paraissaient dorées; mais le 
reste de son corps était blanc.

L’aigle est donc par exellence représentatif 
de la Pologne. De plus, l’aigle a pour sym-
bolique commune la beauté, la force et le 
prestige donnant ainsi un caractère fort à la 
marque.

Le choix des couleurs confère une image mys-
térieuse. La bouteille est en verre givrée. La 
partie noire étant opaque et la partie bleue 
laissant transparaître la vodka.

 Intense Intense

Face  Dos

Black RaspberryBlack RaspberryBlack RaspberryBlack Raspberry    Pure     Cytrus      IX  Pomarancza  Silver Edition Limited

Le noir : le prestige, l’élégance
Le bleu : la pureté (Vodka pure)
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’Idem en el ambito
internacional

Nuestro campus en Perpiñán:

« Institut de Développement et
 d’Enseignement Multimédia »

El campus de Perpiñán, ofrece tres programas internacionales:
  • Licenciado en audiovisual: Selectividad + 3 años,    
 especialización en inglés, castellano, catalán y francés
 • Diseñador en comunicación audiovisual (4 años - máster)
 • Cine de animación 2D/3D (4 años - máster)
Los aspectos atractivos de un curso en Perpiñán:
El conocimiento de la cultura y el dominio del idioma hablado.

 

Park güell

La escuela de Perpiñán - Le Soler

Perpiñán « L’Idem es un centro de enseñanza efi caz 
e intensa. Los profesores son profesionales 
y con experiencia. Se desprende una 
auténtica voluntad de transmitir la 
pasión por los ofi cios de la imagen 
digital; y, además, con un material y una 
infraestructura inmejorables. 
Durante los dos años que pasé en L’Idem, pude mejorar mi talento 
artístico en 2D y desarrollar una nueva aptitud con la introducción en 
mi portafolio de imágenes 3D y técnicas de animación. 
Puedo asegurar que gracias a L’Idem mi carrera profesional ha 
despegado. Después de 10 años, soy director de creación en mi propio 
estudio de creación digital en EE.UU. (www.supabenjadigital.com), 
donde sigo aplicando los conocimientos que adquirí en L’Idem. 
¡Muchas gracias a todo el equipo! »

Benjamin Gil (EEUU) supabenja Digital
Embajador de L'Idem en Raleigh - www.supabenjadigital.com

En el L’ Idem hay una 
enseñanza efi caz e intensa...

Cotlliure 



Nuestras “embajadas” en América del 
Norte: Nueva York, Raleigh y Montreal
En Nueva York, Raleigh y Montreal se sitúan las embajadas de L‘Idem. Nueva 
York es «la capital del mundo» de la creatividad en nuestro sector. Raleigh, forma 
parte de un centro de alta tecnología: El Research Triangle Park, donde se hallan 
empresas como IBM, Google Earth Blog...
Montreal es la capital francófona norteamericana donde se encuentran los 
mejores equipos de Motion Graphics y videojuegos. Es una auténtica referencia. 
Los reclutadores americanos que van en busca de talento y del «French touch», 
contratan aquí a nuestros estudiantes. 

¿Para qué tener estas embajadas?
Para acoger a nuestros estudiantes 
que desean hacer sus prácticas en 
empresas norteamericanas. 
La acogida, la colocación y el 
seguimiento en la empresa, por 
parte de nuestros embajadores, 
ofrecen a nuestros estudiantes las 
mejores condiciones para su primera 
experiencia en el extranjero.
Nuestros equipos organizan reuniones 
que permiten a nuestros estudiantes 
compartir sus experiencias en las 
prácticas y también a seguir clases de 
adaptación.

Central park - New York City

Museum de Montréal

Raleigh
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a vida en L’Idem
Se puede entrar en la escuela:
• Después de la Selectividad o   
 Bachillerato, para un ciclo completo 
• Después de haber cursado estudios  
 superiores (selectividad más dos o  
 tres años, como un complemento de  
 estudios) 
• Después de una diplomatura para  
 hacer un máster 
Hay exámenes de selección que 
consisten en encontrar la orientación 
óptima para el estudiante. L'Idem 
selecciona a sus alumnos pero ellos 
también eligen L’Idem, y, de esta 
manera, nuestra enseñanza se basa en 
una relación de confi anza que permite 
realizar un trabajo de calidad.

Los estudios son validados por 
diplomas reconocidos:
• Bachelor of Arts (que equivale a una  
 diplomatura Europea: Selectividad +  
 3 años)
• Título de Estado Francés   
 (selectividad + 4 años)
• ECTS: durante la duración de los 
cursos, alternamos las evaluaciones, 
los exámenes y los Créditos Europeos 
(European Credits Transfer System o 
ECTS) creados por la Unión Europea.
Los ECTS permiten a los estudiantes 
contabilizar créditos en otras escuelas 
de la U.E (30 créditos son validados 
por semestre) y cada estudiante tiene 
la posibilidad de seguir sus estudios en 
Europa o terminarlos en L’Idem.

Viajes de 
estudios / eventos:
Los alumnos de L’Idem participan en 
viajes de estudios, en eventos culturales 
y festivales como:
• Festival Ida y Vuelta
• Festival Visa pour l’Image en   
 Perpiñán, Francia
• Festival Internacional de la Película  
 de Animación de Annecy, Francia
• Creación de un campus de la Imagen  
 Digital
• Festival de las Artes Numéricas 
 « TILT »
• Colabora con el « Th éâtre de   
 l’Archipel » de Perpiñán, Francia
• ...
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www.lidembarcelona.com
info@lidembarcelona.com

Tel: + 33 6 72 91 22 74
Tel: + 33 4 68 92 53 84
Fax: +33 4 68 92 67 84

C/ Dels Almogàvers, 125
08018 Barcelona

Districte 22@ Barcelona

Barcelona

Perpignan

Raleigh 

New York

Montréal


